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Initiative ProHolzfenster: 30 Prozent mehr Mitglieder

Starke Interessenvertretung für Fenster aus Holz

Um rund 30 Prozent konnte die Initiative ProHolzfenster e.V. (IPH) ihre Mitgliederzahlen innerhalb eines Jahres steigern. Derzeit sind knapp 450 Fensterhersteller und Zulieferfirmen in der Initiative vertreten. Ihre zahlreichen Neumitglieder verdankt die IPH nicht zuletzt dem Instrument der Probemitgliedschaft, mit der Interessenten ein Jahr lang keinerlei Verpflichtungen eingehen. Erst danach entscheiden sie, ob sie die Vorteile der Vereinigung weiterhin in Anspruch nehmen wollen. „Jetzt geht es darum, die Probemitglieder vom Nutzen einer starken Branchenlobby zu überzeugen“, meint IPH-Geschäftsführer Andreas Neumeier. Und er ist zuversichtlich: „80 Prozent unserer Probemitglieder des Vorjahres sind dabei geblieben.“ 

Lobbyarbeit und PR

Das Ziel der Initiative ProHolzfenster ist es, dem Holzfenster in Deutschland durch gezielte Lobbyarbeit und Öffentlichkeitsarbeit wieder zu mehr Marktanteilen zu verhelfen. Sie agiert dabei auf regionaler wie auf überregionaler Ebene. So arbeitet die IPH zum Beispiel derzeit mit an der Erstellung der „Charta für Holz“ – eine Aktion des Bundesministeriums für Verbraucherschutz für mehr Holzabsatz im Bereich Bauen und Wohnen. Auch wenn es um technische Weiterentwicklungen oder die Festlegung von Richtlinien geht, ist die IPH in den entsprechenden Arbeitskreisen vertreten und stellt die Weichen „pro Holzfenster“. Dabei werden strategische Allianzen mit anderen Verbänden eingegangen. Im vergangenen Jahr etwa erzielte sie dabei Erfolge bei der Erstellung der Altholzverordnung oder der Oberflächenverbesserung. Durch gezielte Pressearbeit und den Auftritt im Internet erhalten Endverbraucher ebenso wie Architekten und Planer kontinuierlich aktuelle Informationen zum Thema Holzfenster. 

Power fürs Marketing

Konkreten Nutzen ziehen Firmen aus einer IPH-Mitgliedschaft, wenn sie die vielfältigen Angebote fürs tägliche Marketing in Anspruch nehmen. Zahlreiche Werbe- und Info-Materialen stehen zur Verfügung und können gegen einen Unkostenbeitrag abgerufen werden – vom Aufkleber über Argumentationsbroschüren bis hin zum Display für den Messeauftritt. Neu ist in diesem Jahr eine Seminar-Veranstaltungsreihe zu Marketing- und Verkaufsstrategien speziell für Fensterhersteller. Ein Interessenten-Service leitet potentielle Kunden an die richtigen Ansprechpartner  weiter. Aktuelle Branchen-Informationen und wertvolle Anregungen vermittelt nicht nur der monatliche Newsletter. Auch bei Regionaltreffen, gemeinsamen Messeteilnahmen sowie beim zweijährlich stattfindenden Holzfenster-Kongress haben Mitglieder die Möglichkeit, ihr Wissen zu vertiefen und Erfahrungen auszutauschen.
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